
MOVIDA A TRENTO

Dal sondaggio profilato al piano marketing e comunicazione



Questionario in collaborazione con YLab



Questionario in collaborazione con YLab



Questionario in collaborazione con YLab

Questionario completo: https://forms.gle/o1nERTzjFkpbJj3y8



Continuazione elaborato di tesi 

‐ CAPITOLO 1
LA NASCITA DELLA MOVIDA

1. LA MOVIDA IN ITALIA

a) Indagine sull’opinione degli italiani sulla movida

b) L’ importanza della movida per le città: quanto e perché gli

italiani escono la sera?

2. RAPPORTO TRA UNIVERSITÀ E CITTÀ

a) La situazione movida nella città di Trento

b) La campagna marketing con YLab

‐ CAPITOLO 2
SONDAGGIO SUL FENOMENO DELLA MOVIDA A TRENTO

1. L’opinione degli studenti 

2. L’opinione dei residenti

3. L’opinione dei commercianti

‐ CAPITOLO 3
ELABORAZIONE PIANO MARKETING E COMUNICAZIONE

1. Vision e mission dell’impresa

2. Identificazione del target e dei competiros

3. Descrizione del prodotto e del servizio

4. Piano di comunicazione



STUDENTI



STUDENTI



RESIDENTI



RESIDENTI



COMMERCIANTI



COMMERCIANTI



VISION

Rendere Trento una città 
dinamica e adatta alle 

esigenze di svago e 
divertimento degli studenti

MISSION

Rilanciare diverse zone della 
città di Trento grazie 

all'organizzazione di eventi 
itineranti.

•È un’impresa che organizza eventi sul 

territorio del comune di Trento.

•L'idea è quella di creare degli eventi 

itineranti per tutto il territorio che 

favoriscano la concentrazione della 

movida in luoghi adeguati e il rilancio di 

zone meno sfruttate della città (esempio: 

Albere, Gocciadoro, Parco S. Chiara...)

L’IMPRESA



TARGET



TARGET



COMPETITORS



SERVIZIO E PRODOTTO



RICERCHE DEGLI UTENTI



COMUNICAZIONE

Realizzazione di un video pubblicato sulla 
pagina IG di y_trentino
https://www.instagram.com/y_trentino/p
/CXRC8pmKAE_/?utm_medium=copy_link



A cura di Gianluca Scatigna
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